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Introducción

Azahara Cañedo y Luis Mauricio Calvo Rubio

La comunicación, como ciencia que va más allá de la mera interacción 
humana, es un sistema cuyos diversos elementos moldean nuestras percep-
ciones y acciones del mundo y en el que continuamente se despliegan estra-
tegias de poder (Castells, 2009; Wasko et al., 2011). Este proceso nunca ha 
sido homogéneo: a lo largo de la historia de la humanidad, la comunicación 
se ha desarrollado inextricablemente ligada al territorio, entendido histórica-
mente desde la geografía política como el espacio físico donde se desarrollan 
las relaciones sociales, políticas y económicas (Gottman, 1975; Cox, 2002).  
Cada palabra emitida, cada mensaje codificado o decodificado, cada teoría 
desarrollada o cada interacción social se ven influenciadas de manera directa 
por el espacio geográfico y simbólico en el que se producen (Meyrowitz, 
1994; Mosco, 1996). Así, las distintas formas de entenderse, de concebirse, 
de comprenderse o de expresarse articulan el presente y pronostican un fu-
turo que, para ser sostenible, debe concebirse desde el bien común (Mazzu
cato, 2024). 

En un contexto social y económico plataformizado, en el que la fisicidad 
de las fronteras físicas tradicionales se ha diluido en pro de un espacio digital 
inmaterial que disuelve identidades y culturas y en el que el dato modula toda 
acción comunicativa, el debate en torno a la vinculación entre comunicación 
y territorio se torna clave para la sostenibilidad social (Mosco, 2004 & 2017; 
Curran et al., 2012; van Dijck et al., 2018; Rodríguez-Castro et al., 2024). 
Desde la comunicación geopolítica transnacional y el papel de los medios de 
comunicación tradicionales en el mantenimiento del orden mundial, hasta 
las conversaciones cotidianas que se producen en los barrios populares de las  
grandes ciudades, pasando por los mensajes cifrados en formas de unos y 
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ceros que se vierten anónimamente en el ciberespacio, o los textos redactados 
con la ayuda de herramientas de inteligencia artificial, el territorio es un lien-
zo que refleja las narrativas comunicacionales de quienes lo habitan y sobre el 
que se expresan historias de pertenencia, conflicto y cambio social.

Por ello, este libro que tenemos el placer de coordinar revisa y avanza en 
el conocimiento teórico y empírico de la intersección entre comunicación 
y territorio, a partir de la concepción de que la articulación entre ambos 
objetos es garantía de desarrollo social sostenible. Desde la perspectiva de 
la teoría crítica, partimos de la idea de que nuestra identidad colectiva está 
vinculada al espacio en el que comunicamos. Por ello, abordamos cómo la 
comunicación se convierte en una herramienta estratégica clave para proteger 
y promocionar lo social en los espacios territoriales, en su doble dimensión 
material e inmaterial. A nivel estructural, siguiendo la premisa de «realizar 
un trabajo de elaboración teórica con su correspondiente validación empírica» 
propuesta por Delia Crovi Druetta (2011, p. 270), el volumen se dispone en 
dos bloques diferenciados: el primero de ellos, de base teórica, gira en torno 
a la situación actual de la investigación en comunicación, a nivel nacional e 
internacional, emplazando a los académicos y académicas del campo a asu-
mir su responsabilidad en el proceso de sostenibilidad social; mientras que el 
segundo bloque, planteado desde una visión más práctica, expone algunas de 
las principales actuaciones desarrolladas en el área de estudio, con el objetivo 
de que las mismas propongan futuras vías de acción. 

Así, el primer bloque de este libro es una invitación a repensar la dis-
tribución actual del capital académico en materia de comunicación, fijando 
un compromiso claro por romper la agenda científica marcada por la hege-
monía del Norte Global y por promover el conocimiento producido desde 
los territorios locales. Por ello, Márton Demeter, Manuel Goyanes y Gergő 
Háló abren este volumen colectivo posando su mirada en la influencia de la 
geopolítica mundial en el proceso de producción del saber académico en el 
campo de la comunicación. A partir de la reflexión fundacional de Pierre 
Bourdieu (1988), ampliada en el trabajo posterior de otros autores a nivel 
internacional, el capítulo 1 plantea un riguroso trabajo de reflexión teórica 
acerca de las desigualdades sociales, políticas y económicas que afectan a la 
generación del conocimiento científico en función del territorio. En este sen-
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tido, la evidencia empírica refleja que la academia global sostiene estructuras 
de poder hegemónicas derivadas del espacio físico o simbólico en el que se 
gesta la investigación. Este sistema invita a reflexionar sobre la tan nombrada 
‘excelencia’, la cuantificación numérica de las citas recibidas, o los índices de 
impacto de las revistas más prestigiosas del campo, fuertemente influenciadas 
por el ámbito anglosajón y la supremacía de su idioma. La acción pasa por 
reivindicar la comunicación desde los espacios no hegemónicos y sobrevivir a 
la presión por amoldarse al discurso dominante que amenaza a la diversidad 
y deriva en una forma emergente de imperialismo académico. 

En esta línea epistemológica, el capítulo 2, firmado por Ángel Carrasco-
Campos y Enric Saperas, profundiza en el proceso de internacionalización 
de la investigación en comunicación que se genera en España. El reto por 
competir de forma eficiente en el mercado académico internacional ha traído 
consigo transformaciones significativas en los modos españoles de producción 
tradicional del conocimiento, destacando la integración en redes asociativas 
internacionales o el acelerado desarrollo de las revistas científicas españolas 
en busca de su inclusión en las principales bases de datos y rankings bi-
bliométricos globales. A partir de un análisis detallado de la evolución de 
la publicación española en comunicación en la era post implantación del 
Espacio Europeo de Educación Superior, los autores reflejan un destacado 
posicionamiento de la comunidad científica española en el campo, siendo 
la que mejores datos obtiene en el área de las ciencias sociales. Si bien, se 
detecta una alta asimilación al formato hegemónico del paper con estructura 
IMRC, que minoriza otras formas de publicación y de estructuración del 
conocimiento académico. Además, se detecta que aún persiste una actitud 
conservadora en la configuración de las redes de investigación, siendo escasa 
la colaboración inter-institucional, especialmente a nivel internacional. Si 
bien, destaca positivamente que son las investigadoras mujeres quienes mayor 
apertura evidencian fuera del circuito español.

Esta tendencia vincula con los resultados del trabajo firmado por Leonar-
da García-Jiménez en el capítulo 3 que evidencia cómo, para la construcción 
de un colectivo académico sostenible, la acción prioritaria pasa por incluir 
en el proceso a la voz femenina. A partir de la concepción de la academia 
como un territorio físico y simbólico que produce, reproduce y perpetúa desi
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gualdades en materia de género, la autora denuncia la falta de legitimidad, 
credibilidad y autoridad sufrida por las mujeres investigadoras en el campo 
científico. Una construcción histórica de la mujer como otredad que se ha 
dado, y se da, no solo a través de las palabras sino también de las imágenes, 
símbolos y experiencias. Desde una perspectiva propositiva y comprometida 
con el activismo feminista, García-Jiménez concibe al aula universitaria como 
un territorio de acción en el que, a través de la comunicación, se permita 
alcanzar la inclusión activa plena de las mujeres en todos los niveles de toma 
de decisiones en la esfera pública. 

Finalmente, este primer bloque se cierra con la reflexión acerca de otro 
territorio de acción clave en la sociedad digital actual: el espacio urbano de 
la ciudad. Francisco Sierra Caballero muestra, en el capítulo 4, cómo en el 
espacio físico de la ciudad se producen formas específicas de comunicación 
y cómo debemos aprender a mediarlas e interpretarlas. Es nuestra responsa-
bilidad como académicos y académicas, pero también como agentes sociales 
que habitan un territorio comunitario, examinar las formas en que creamos 
espacios comunes, materiales e inmateriales, en los que convivimos y nos 
comunicamos. En un contexto en el que la vida en las ciudades se ha mercan-
tilizado y el espacio público ha sido privatizado, se debe entender lo urbano 
como parte irremediable de la tecnopolítica contemporánea que, performa-
tivamente, alude a la experiencia y acción ciudadana por ocupar el espacio y 
que también reclama una apropiación del patrimonio inmaterial de la ciudad, 
que es procomún y es colectivo. 

La llamada a la acción desde el territorio planteada por Sierra Caballero 
es la antesala perfecta para dar paso al bloque segundo de este libro, en el 
que se evidencia la puesta en práctica de la conjunción entre comunicación 
y territorio a partir de la presentación de cuatro estudios de caso. En primer 
lugar, el capítulo 5, firmado por Luis Mauricio Calvo Rubio, José María He-
rranz de la Casa y Rubén Ramos, se centra en el estudio de caso de RTVE, la 
corporación de medios públicos de ámbito estatal española, que mediante la  
aplicación de herramientas de inteligencia artificial ofrece contenido de proxi-
midad en la España despoblada durante los procesos electorales. Este trabajo 
pone en valor la innovación aplicada en el servicio audiovisual público como 
agente clave para liderar los procesos de sostenibilidad social en el ámbito 
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mediático. Así, se destaca la contribución de las tecnologías digitales al cum-
plimiento del servicio público de comunicación, atendiendo y empoderando 
a colectivos minoritarios, y contribuyendo a la democratización mediática y 
la dinamización de la vida pública en las zonas despobladas.

Por su parte, en el capítulo 6, Vanesa Saiz Echezarreta, Belén Galletero-
Campos e Iván Navarro Flores proponen repensar los modos y formas de 
informar sobre lo rural despoblado. Desde un enfoque de base etnográfica 
focalizado en la experiencia de las comunidades afectadas por procesos de 
despoblamiento en el territorio rural español, se explora cómo los públicos y 
los profesionales de la comunicación perciben el relato mediático construido 
acerca de su realidad y cómo este les permite o no ejecutar modelos de reco-
nocimiento y significancia colectivos. Los autores despliegan un análisis se-
miótico que permite reconocer diversas tópicas comunes que se erigen como 
espacios de mediación a partir de los cuales los sujetos que habitan el espacio 
rural despoblado reclaman un mayor protagonismo de su relato, diverso, ex
periencial y no estereotipado ni paternalista.

Precisamente, la apuesta por reivindicar una comunicación que emerge 
desde la ciudadanía es el foco del estudio propuesto por Alejandro Barran-
quero y Sara García-Caballero quienes, en el capítulo 7, problematizan qué 
se entiende por territorio en los medios de comunicación del tercer sector en 
España a partir del análisis de algunas experiencias significativas. El objetivo 
es desvelar cómo dicha concepción del territorio es en exceso compleja y no 
apela a un significado cerrado, sino que es más bien una diversidad, e incluso 
solapamiento, de sentidos en función de los contextos y las necesidades loca-
les. En un escenario mediático dominado por el sector privado mercantiliza-
do, que se guía por lógicas de funcionamiento alejadas del apego al territorio, 
la singularidad de los medios de comunicación ciudadanos reside no solo en 
el hecho de que se rigen por las pautas del procomún, sino también en que se 
conciben como vías de expresión directa de los territorios y las comunidades 
que los pueblan. La dimensión de ‘realidad vivida’ del territorio juega aquí un 
papel trascendental al poner en valor procesos sociales de empoderamiento e 
interpelar de manera directa a la participación ciudadana en las ondas.

Finalmente, las profesoras Dafne Calvo y Salomé Sola-Morales presentan 
un estudio de caso que se desarrolla en el territorio inmaterial del espacio 
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digital: la iniciativa MIAA Rosario, que mapea el acoso callejero en esta 
ciudad argentina. A partir de la apropiación feminista de la materia prima del 
capitalismo de plataformas, el dato, las autoras exponen un ejemplo efectivo 
de cómo la ciudadanía puede, y debe, tomar el espacio digital de manera 
comunitaria para cuidarse y modificar, mediante procesos de redistribución, 
la estructura de poder clásica del sistema patriarcal que se (re)produce en 
el espacio físico de la ciudad. Este capítulo, que remarca el potencial de 
la tecnología para implementar acciones participativas que respondan a las 
necesidades reales de justicia social en los territorios, pone la guinda final 
a este trabajo académico colectivo que ha sido diseñado y concebido des-
de el compromiso activo con la creencia de que otras formas de articular 
comunicación y territorio no solo son posibles, sino que ya existen y se  
deben contar. 

Como responsables de la coordinación, firmamos esta introducción a 
modo de teloneros para dar paso, en las páginas siguientes, a las firmas 
principales. Colegas de profesión, referentes en el campo, académicos y aca-
démicas brillantes, a quienes expresamos nuestro más sincero agradecimiento 
por ser parte de nuestro colectivo y por su valioso y desinteresado aporte a 
este viaje intelectual. Vuestro conocimiento, esfuerzo y generosidad hacen 
de este libro un texto que merece la pena leer, subrayar y, sobre todo, debatir. 
Porque el objetivo único no es teorizar sobre el mundo, se trata también y, 
sobre todo, de transformarlo.

Finalmente, no nos gustaría cerrar esta introducción sin reconocer que 
este trabajo colectivo no hubiera sido posible sin el impulso de Ediciones de la 
Universidad de Castilla-La Mancha, nuestro territorio académico, que inau-
gura con este volumen su línea de publicaciones en materia de comunicación. 
Agradecidos por la confianza depositada, deseamos que este sea el inicio de 
una prolífica producción académica.
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71 Este libro pretende revisar y avanzar en el conoci-
miento teórico y empírico de la intersección entre 
comunicación y territorio, a partir de la concep-
ción de que la articulación entre ambos objetos 
es garantía de desarrollo sostenible. 

Desde la perspectiva investigadora de la teoría 
crítica, el volumen abordará cómo la comunica-
ción se convierte en una herramienta estratégica 
clave para proteger y promocionar los espacios 
territoriales, en su doble dimensión material e in-
material. 

Estructurado en dos bloques diferenciados, el 
primero de ellos, girará en torno a la situación 
actual de la investigación en comunicación en la 
materia, a nivel nacional e internacional; mientras 
que el segundo bloque del volumen, planteado 
desde una visión más práctica, reflexionará sobre 
algunas de las principales actuaciones desarro-
lladas en el área de estudio, con el objetivo de 
que las mismas permitan proponer futuras vías 
de acción.
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